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Tausta: olympialaisten brandi ja kaupallinen A
kaytto

+ Olympialaisiin liittyvat tavaramerkit ja muut immateriaalioikeudet ovat Kansainvélisen Olympiakomitean ("I0OC”) ja kansallisten jasenliittojen (“NOC”)

omaisuutta.

+ Brandin todella laajan tunnettuuden takia immateriaalioikeuksiin liittyy huomattavia taloudellisia intresseja, joiden kontrollointi on tarkeda mm.

olympialaisten maineen ja toiminnan jatkuvuuden kannalta.

+ 10C myontaa paasponsoreilleen, Pariisin 2024 kilpailuorganisaatiolle seka Kansallisille Olympiakomiteoille yksinomaisen oikeuden hyodyntaa

olympialiikkeen brandia ja tavaramerkkeja markkinoinnissaan olympialaisten aikana.

+ Oikeus myodnnetdan vastineena tuelle, jolla mahdollistetaan olympialiikkeen toiminta ja olympialaisten jarjestaminen sekd Suomen Olympiajoukkueen

osallistuminen kisoihin.

+ Muiden kuin KOK:n, Suomen Olympiakomitean tai Pariisin 2024:n kumppaneiden ei tule mainonnalla, markkinoinnilla tai viestinnalla luoda kuvaa siita,

ettd he olisivat ndiden tahojen kumppaneita paikallisesti tai maailmanlaajuisesti.




Olympiabrindin suojana tarkka saannésto:

Olympic charter rules 7-14

+ Saannosto maarittelee Kansainvalisen Olympiakomitean omistamat oikeudet ja lisenssioikeudet kansallisten olympiakomiteoiden ja olympialiikkeen
kumppaneiden kayttoon.

+ Mita "Olympic properties” sisdltaa (Rule 7): mm. olympia-symbolin (renkaat) kaikissa muodoissaan, lipun, moton Citius — Altius — Fortius,
tunnussavelen, ja kaikki muut tunnisteet, kuten sanat olympialaiset, olympiakisat, olympiaurheilija, olympiajoukkueiden nimet ja symbolit,

kisakaupungin nimi ja vuosi (esim. Pariisi 2024)

+ Miten maaritellddn assosiaation rakentaminen olympialaisiin (Rule 14):
“An Olympic designation is any visual or audio representation of any association, connection or

other link with the Olympic Games, the Olympic Movement, or any constituent thereof.”

+ Bye-laws to Rules 7-14: maarittelee tarkemmin oikeuksien kaupallista kayttoa.
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Jatkuvasti voimassa olevat saanno e

+ Olympialiikkeeseen liittyvid tavaramerkki- ja immateriaalioikeuksia ja niiden kaupallista hyodyntamista suojaava lainsdadantod on voimassa jatkuvasti

samalla tavoin kuin minka tahansa tuotemerkin kohdalla.
+ Kaikki olympiatunnukset ja materiaalit ovat tdméan suojan piirissa, ja niiden kdyttaminen on mahdollista vain KOK:n luvalla.
+ S3aannot asettaa ja niitd valvoo KOK.

+ Suomen Olympiakomitea auttaa urheilijoita, valmentajia, managereita seka kaupallisia kumppaneita sdaantdjen tulkinnassa ja urheilijamyonteisten

ratkaisujen l0ytamisessa.

+ Seuraavilla dioilla kisa-ajan ja Pariisin 2024 olympialaisiin liittyvat mainossaannot tarkemmin.




Kisa-ajan saannot — RULE 40

Pariisin Olympialaisten virallinen kisa-aika on 18.7. — 13.8.2024
+ Kisa-ajan sdaannot sadntelevat mainontaa ja viestintaa kyseisena ajanjaksona.

+ Saannot koskevat viestintaa ja mainontaa kaikissa viestintdakanavissa.

+ Saannot koskevat kaikkia kisoihin akkreditoituneita henkil6ita koko kisa-ajan, riippumatta siitd ovatko he Ranskassa, Suomessa tai muualla.
+ Kisoihin akkreditoidut henkil6t sitoutuvat noudattamaan naita saantoja allekirjoittaessaan osallistumisehdot sisaltavan lomakkeen.

+ Kisa-ajan saannot eivat koske henkilditd, joita ei ole akkreditoitu kisoihin. Esim. Olympia-alumnit.
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Mainossaannot pahkinankuoressa +

Kolme keskeista pointtia ennen kisoja ja niiden aikana:

1. Vain KOK:n, Suomen olympiajoukkueen ja olympiakisojen viralliset kumppanit saavat kdyttaa mainonnassa, markkinoinnissa tai kaupallisessa

viestinndssa olympiatunnuksia, kisojen ilmetta ja asiayhteytta.

2. Kisoihin akkreditoituneiden ihmisten persoonaa, nimea, kuvaa, danta tai urheilusuoritusta ei saa kayttaa kisa-aikana mainontaan tai kaupallisiin

tarkoituksiin ilman Suomen Olympiakomitean hyvaksyntaa.

3. Urheilijoiden omia pitkdjanteisia kumppanuuksia kunnioittaakseen markkinointisaannostoa on paivitetty siten, etta urheilijoid en omien
henkilokohtaisten sponsoreiden (ei-olympiakumppanit) olemassa olevat, olympialaisiin liittymattomat mainoskampanjat voivat jatkua myos

olympialaisten suoja-aikana 18.7-13.8.2024 tietyin geneerisen mainonnan ehdoin, jotka avattu seuraavalla dialla.
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Geneerisen mainonnan periaatteet +

a) Mainoskampanjan tulee olla geneerinen eli siind ei luoda assosiaatiota olympialaisiin, olympiakisaan, kisakaupunkiin Pariisiin tai
olympiajoukkueeseen. Ainoa asiayhteys ei-olympiakumppani brandin ja olympialaisten valilla on kisoihin osallistuvan henkilon esiintyminen

mainoksessa.*
b) Kampanja on kdynnistynyt viimeistadan 90 pdivaa ennen kisa-aikaa eli 17.4.2024 mennessa.

c) Mainoskampanjan tiedot (kampanjamateriaali, paaviesti, julkaisukanavat, esiintyvat joukkueen jasenet) on ilmoitettu Suomen Olympiakomitealle
18.6.2024 mennessa tiedoksi sahkdpostitse markkinointioikeudet@olympiakomitea.fi. Olympiakomitea vastaa tiedoksiantoon 10 paivan kuluessa

ohjeistaen mahdollisista muutostarpeista.

d) Kampanja pidetaan aloitetun laajuisena ja kaltaisena yli kisa-ajan. Toisin sanoen volyymia ei kasvateta kisa-ajalle.

*Kuvalliset esimerkit saatteineen seuraavilla dioilla.

Esimerkit pohjaavat KOK:n ohjeeseen ei-olympiakumppaneille — lllustrative Guidance for Non-Olympic Partners



https://olympics.com/athlete365/app/uploads/2023/09/2023-09-21-Paris2024-Rule40-Illustrative-Guidance.pdf

Esimerkki 1. Geneerinen mainonta

BRING OUT THE POWER

JOHN SMITH

WORLD CHAMPION
OLYMPIC SILVER MEDALLIST
EUROPEAN CHAMPION
WORLD CHAMPION

WORLD RECORD BREAKER

Tassa tilanteessa brandi on kayttanyt olympiaurheilijan kuvaa osana
markkinointikampanjaansa siten, ettd se ei suoraan yhdista kampanjaa
olympialaisiin muuten kuin olympiaurheilijan kuvan kayton kautta.

Brandi on osoittanut, ettd kampanja on ollut markkinoilla ennen 18. huhtikuuta
2024. Urheilijan olympiasaavutukset on lueteltu tosiasiallisesti, eivatkd ne ole
saaneet enemman huomiota kuin muut saavutukset. Olympialaisten

tavaramerkkeja tai muita olympialaisten omaisuutta eiole kdytetty kampanjassa.

Esimerkki 3. Olympialaisten tavaramerkin kaytto

XBRAND

PROUD TO SPONSOR
John Smith for

PARIS 2024

Olympialaisiin liittyva tavaramerkki ("Paris 2024") luo yhteyden olympialaisten
kesakisoihin.

Ldahde: 10C, Rule 40, Illusrative guidance for non-olympicpartners

ROAD T0 PARIS

JOHN SMITH

2012 WORLD CHAMPION

2014 OLYMPIC SILVER MEDALLIST
2016 EUROPEAN CHAMPION
2017 WORLD CHAMPION

2019 WORLD RECORD BREAKER

Yhteys olympialaisten kesékisoihin luodaan kayttamalla viittausta "Road to Paris".

Esimerkki 4. Viralliset olympiajoukkueenvaatteet

XBRAND

BRING OUT THE POWER

Olympialaisiin liittyvid tavaramerkkeja kdytetaan urheilijan virallisessa
joukkuevarustuksessa, ja virallisten olympiavaatteiden kaytto luo yhteyden
olympialaisten kesakisoihin.




Esimerkki 5. Yhteys olympialaisiin mainonnassa

. XBRAND

BRING OUT THE POWER XBRAND

JOHN SMITH

2013 WORLD CHAMPION

2014 OLYMPIC SILVER MEDALLIST
2016 EUROPEAN CHAMPION
2017 WORLD CHAMPION

2019 WORLD RECORD BREAKER

BRING OUTTHE POWER

Ikonisen Pariisin kuvan kaytto tarkoittaa, etta yhteys olympialaisiin ulottuu pelkdn olympiaurheilijan kuvan kayton yli. Kampanja ei siis tayta geneerisen mainonnan ensimmaista kriteeria.

Esimerkki 10. Onnittelut ei-olympiakumppaneiden mainonnassa

- T e Huomioitavaa on,
[X Brand] @ August 15th 2024 | [X Brand] August Sth 2024 [X Brand] | € August 9th 2024

DXBrand @XBrand D XBrand

ettd tallaisia

viesteja voidaan

Congrats Athiete Name on your amazing performance! X Brand is going to #Paris 2024 #TeamXBrandAthlete Congrats Athlete Name on your amazing performance!

: ; : sponsoreiden
We're all so proud #TeamXBrand @athletename is competing at the Paris 2024 Games #Team NOC We're all so proud #TeamXBrand P

toimesta julkaista
ennen ja jalkeen
kisa-ajan ilman
olympialaisiin
liittyvien
ominaisuuksien
kayttoa tai
minkaanlaista

yhteyden

0 @ 0 luomista

olympialaisten

Tama onnittelumainos ei-olympiakumppanilta on Tama onnittelu-/tukimainos on julkaistu kisojen aikana Ei-olympiakumppanit eivat voijulkaista kesakisoihin.
julkaistu kisa-ajan jalkeen eika siind kayteta ja niissa kaytetaan olympialaisiin liittyvaa kuvastoa ja onnittelumainontaa kisa-aikana. Tama koskee myos

olympialaisiin liittyvaa kuvastoa tai olympialaisiin esiintyy olympialaisiin liittyvia tavaramerkkeja. muita viestejd sekd tukea ja osanottoa olympialaisissa

liittyvia ominaisuuksia. kilpaileville urheilijoille

Lahde: 10C, Rule 40, lllusrative guidance for non-olympicpartners




Mika on sallittua mainonnassa? S

PARIISIN KISOIHIN AKKREDITOIDUT HENKILOT SAAVAT KISA-AIKANA

+ Esiintyd KOK:n, Pariisin Olympialaisten, Suomen Olympiakomitean kumppanien mainoksissa.
+ Jakaa tai repostata KOK:n, Pariisin Olympialaisten, Suomen Olympiakomitean kumppanien tekemia kaupallisia sisaltoja.

+ Esiintya omien yhteistyokumppanien tai lajiliiton kumppanien mainoskampanjoissa, jotka noudattavat edeltavalla dialla esiteltyja geneerisen

mainonnan periaatteita. Eli kampanja on kdynnistynyt ajoissa ilman viitteita olympialaisiin, kisakaupunkiin tai olympiajoukku eeseen ja se on ilmoitettu

tiedoksi Suomen Olympiakomitealle ajoissa.

+ Kiittda omia yhteistyokumppaneitaan (ei-olympiakumppanit) omissa kanavissaan oman suorituksensa jalkeen tagaamalla kumppanit paivityksiin. 1

kiitos per sponsori kisojen aikana. Yhdeksi kiitokseksi luetaan samansisaltdinen viesti eri kanavissa ilman viittauksia tai asiayhteyksia olympialaisiin,

kisakaupunkiin tai olympiajoukkueeseen. Huom. ei-olympiakumppani ei saa jakaa tai repostata kiitos viestia suoja-aikana.




Mika on kiellettya mainonnassa? +

PARIISIN KISOIHIN AKKREDITOIDUT HENKILOT EIVAT SAA KISA-AIKANA

+ Esiintya Olympialaisten akkreditointialueilla muissa kuin joukkueen virallisissa asuissa.
+ Esiintya omien tai lajiliittojen kumppanien mainoskampanjoissa (pois lukien geneerinen mainonta).

+ Kayttad omia digitaalisen ja sosiaalisen median kanaviaan ja niihin tuottamiaan sisalt6ja kaupallisiin tarkoituksiin ei-olympiakumppanien kanssa.
+ Myyda tai muutoin kaupallisesti hyodyntaa akkreditointialueilta otettuja kuvia tai videoita. Toimia journalisteina tai tuottaa sisaltdja medioille.

+ Kirjoittaa blogia tai tuottaa sisaltdja sponsoroiduille sivustoille tai sivustoille joilla esiintyy kaupallisia logoja tai mainontaa.




Esimerkki 11. Urheilijan kiittavat sisallot

T

Thank you X Brand for being with me for all those years!
1

Athlete Name

DAthleteName

August Sth 2024

Liitteend oleva kuva kayttaa olympialaisiin liittyvia
tavaramerkkeja, virallista olympia-asua ja
olympiamitalia.

August Sth 2024

a Athlete Name

Thank you X Brand for being with me for all those years!

Kiitosviestit henkilokohtaisille ei-olympialaisille
kumppaneille on rajoitettu yhteen per
henkilokohtainen olympiakumppani.

Esimerkki 12. Ei-olympiakumppaneidensisallén jakaminen

Amazing performance in Paris yesterday by our new brand
ambassador @athletename That's how to #BringthePower!!

| E.i Athlete Name

Thank you @xbrand, my personal sponsor!

[X Brand]
Brand

—
)

August Sth 2024

August 8th 2024

[X Brand]

@XBrand

Can’t wait to see their performances over the next two weeks!

. Team Canada
1 amCanada

Team Canada walks the Opening Ceremony
#Paris2024 #TeamCanada

August 9th 2024

August 8th 2024

-~

Osallistujat voivat repostata tai
jakaa sisaltoa KOK:n, Pariisi 2024
kisojen, kansallisen
olympiajoukkueensa tai kansallisen
olympiakomiteansa sosiaalisen
median tileiltd. Tallaiset
repostaukset tai jakamiset eivat
kuitenkaan saa sisdltaa
kiitosviesteja tai muuten viitata ei-
olympiakumppaneihin.

Yksittdinen kiitosviesti jokaiselle
henkilokohtaiselle ei-
olympiakumppanille kisojen aikana
voidaan julkaista useilla alustoilla
(samansisaltoisen viestin
julkaiseminen useilla alustoilla
tulee tapahtua samanaikaisesti).

Kiitosviestit:

*  Eivat saa kdyttdaa mitadn olympialaisiin liittyvia
ominaisuuksia tai kuvia tai videoita olympiapaikoista
tai olympiamitaliseremonioista eika siinad saa nakya
virallisia olympiajoukkueen uniformuja tai
olympiamitaleita.

e Viestissa eisaa olla lausuntoja tai vihjata, etta jokin
tuote tai palvelu olisi parantanut osallistujan
suorituskykyad; eisaa sisaltaa henkilokohtaista
suositusta kyseisesta tuotteesta tai palvelusta.

e Viesti ei saa olla yhteydessd mihinkdan toimintaan,
joka on ristiriidassa olympialiikkeen arvojen kanssa.

*  Viesti ei saa luoda yhteyttd olympialaisiin, KOK:iin,
olympialiikkeeseen tai kansallisiin olympiajoukkueisiin.

Kiitosviesteja olympiakumppaneille ei tule yhdistaa
viesteihin ei-olympiakumppaneille.

[X Brand] August Sth 2024
@XBrand
Nice one @athletename, X Brand ambassador
August 8th 2024

a Athlete Name
& DA teName
B

I did it!

a.
S

Henkilokohtaiset ei-olympiakumppanit eivat saa repostata
tai jakaa urheilijoiden siséltoja, joissa esiintyy
olympialaisten sidosryhmia tai olympiamitaleja.

Henkilokohtaiset ei-olympiakumppanit eivét saa repostata tai jakaa olympiasisaltéd (KOK:n, Pariisin kisat, Kansallinen
olympiajoukkue julkaisut) tai urheilijoiden kiitosviesteja.

Lahde: 10C, Rule 40, lllusrative guidance for non-olympicpartners




Mainonnan valvonta e

+ Paikallisesti Olympiakomitea yhdessa asianajotoimisto Castren & Snellmanin kanssa valvovat olympiatunnusten luvatonta kayttoa. Markkinointikampanjat,
joissa on yhteys olympialaisiin ilman Olympiakomitean rekisterdimia tavaramerkkeja, selvitetdaan tapauskohtaisesti. Vaikka kam panjalla ei olisi suoraa yhteytta
olympialaisiin, voi kampanja kuitenkin loukata Olympiakomitean tai olympiajoukkueen virallisen yhteistyokumppanin oikeuksia tai olla luonteeltaan

sopimatonta menettelya elinkeinotoiminnassa.

+ Valvonnan uutena ulottuvuutena Kansainvalinen Olympiakomitea panostaa olympiaoikeuksien digitaaliseen seurantaan ja paikallisten olympiakomiteoiden
avustuksella kaikki viralliset kumppanit nostetaan niin kutsutulle "whitelistille”. Toisin sanoen kaikki muut kuin viralliset tahot nousevat seurannassa esiin ja

mainonta keskeytyy.

+ Kun Olympiakomitea mydntaa markkinointioikeuksia rajatulle yritysjoukolle, kilpailevat yritykset voivat yrittaa hyotya olympialaisten laajasta maineesta ja
nakyvyydesta oikeudettomasti, ilman sponsorisopimusta. Puhutaan ambush-markkinoinnista, jossa pyritaan oikeudettomasti luomaan mielikuva kaupallisesta

yhteydesta olympialaisiin ja jossa nakyvyytta haetaan kaytanndssa kiertamalla markkinointilainsaadantoa.

-+ Ambush-markkinointi on kuvattu seuraavilla dioilla




Ambush-markkinointi

+ Ambush-markkinoinnilla tarkoitetaan mainontaa, jossa olympialaisten maineesta pyritdaan oikeudettomasti hyotymaan loukkaamatta suoraan

olympialiikkeen tavaramerkkeja tai muita immateriaalioikeuksia.

-+ Ambush-markkinointi tarkoittaa kdytannossa sitd, etta markkinoinnillisesti kekselidin keinoin pyritaan kdaytannossa kiertamaan yksinoikeuksia, kuten

tavaramerkkeja suojaavaa lainsaadantoa.

+ Vaarinkaytokselld luodaan virheellista mielikuvaa toimijan kaupallisesta yhteistyosta olympialiikkeen kanssa kayttamatta kuitenkaan olympialiikkeen

omistamia tunnuksia.

+ Esimerkki Rion olympialaisista 2016: Kun Usain Bolt voitti kultamitalin vuoden 2016 Rion olympialaisissa, hdn otti oman yhteistyokumppaninsa
sponsoroimat kultaiset kengat jalastaan ja kantoi niita stadionin ympari, jolloin ne ovat nakyvissa kaikissa kuvissa. Lisaksi Boltin oma
yhteistyokumppani taytti sosiaalisen median postauksilla, joka sitoi Boltin kultamitalin kyseiseen yritykseen, vaikka se ei ollut olympialaisten

virallinen sponsori.




Sanktiot

+ Ambush-markkinointiin on usein mahdollista puuttua ns. sopimattomana menettelyna elinkeinotoiminnassa, kun yritys pyrkii

esimerkiksi rakentamaan yhteytta olympialaisiin jarjestelmallisesti ja oikeudettomasti.

-+ Pahimmillaan tallainen markkinointi voi olla lain vastaista ja se voidaan kieltda, seka asia voidaan saattaa tuomioistuimeen
muun muassa korvausvaatimuksen esittamiseksi. Tallaisen markkinoinnin oikaisua voidaan myds vaatia oikeusteitse

esimerkiksi valtakunnallisissa sanomalehdissa.




Aikajana ei-olympiapartnereille -

Viestinnan ja
mainonnan 17.4.2024
suunnittelu kesalle Mennessa kisojen
2024 > aikana pyorivien 18.6.2024

kampanjoiden julkaisu

Mennessa kisojen
aikainen mainonta
ilmoitettu

Olympiakomitealle
Mahdollisuus konsultoida
Suomen Olympiakomiteaa ja

26.7-11.8.2024
Pariisin ..
Olympialaiset 13.8.2024 Kisojen

suoja-aika paattyy

18.7.2024
Kisojen suoja-aika
alkaa
Ei olemassa olevien
kampanjoiden eskalointia,
uusia kampanjoita,
mainoksia, postauksia tai

Taman jdlkeen urheilijoiden

suunnitella oma
Olympiavuoden viestinta.

Geneerinen mainontajulkaistava o o
viimeistdan ko. ajankohtana mikali K'SQJe” SUF’Ja"'f"ka”a pyoriva
kisoihin akkreditoituja henkilsita Mainontailmoitettava OK:lle.

esiintyy kampanjassa.
/ korjausehdotukset

10 padivan kuluessa
ilmoituksesta.

Koskee myo6s aikaa ennen ja jdlkeen kisojen suoja-aikaa.

Olympiakomitealta vahvistus

omat kumppanit voivat
onnitella, jatkaa
Olympialaisiin
liittymattomia kampanjoita

repostauksia kisoihin

ke e akkreditoiduista henkiloista.

jasen voi esiintya omien

kumppaneiden kanssa, omat jne.

kumppanitvoivat mm.

julkaista kannustusviesteja.

Olympiabrandia, tunnuksia, kisojen asiayhteytta tai joukkueen ilmetta El VOI kayttaa ilman olympiaoikeuksia.



Ohjeet mainonnan hyvaksyttamiseen -

Suomen Olympiakomitea

Karri Koivu, asiakkuuspaallikko

karri.koivu@olympiakomitea.fi

Suomessa olympialaisten kaupallisia oikeuksia valvoo
Asianajotoimisto Castren & Snellman Oy

Hilma-Karoliina Rozell, counsel, asianajaja

hilma-karoliina.rozell@castren.fi



mailto:karri.koivu@olympiakomitea.fi
mailto:hilma-karoliina.rozell@castren.fi
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